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2025级市场营销专业培养方案(主修)
主修 | 2025 | 本科 | 商学院（数字经济学院） | 市场营销 | 160

学分

一、专业简介
市场营销专业自1996年开始招生，是广西首批市场营销本科专业，2007年获广西

区本科高校“优质专业”，2019年确定市场营销专业的大数据营销方向，2022年获广

西一流本科专业建设点。

本专业以满足顾客需求为出发点，探索企业如何满足市场需求，寻求经营之道与

商业模式创新等市场规律，培养适应现代市场经济需要，具有人文精神、科学素养和

诚信品质，掌握管理学、经济学、市场营销学的基本理论方法和市场营销专业技能，

具备数据科学思维和综合运用相关知识发现、分析和解决营销实际问题的能力的应用

型专业人才。

二、专业基本信息
（一）专业代码：120202

（二）专业名称：市场营销

（三）所属专业类：工商管理类

（四）授予学位：管理学学士学位

（五）学制：4年

（六）修业年限：3~6年

三、培养目标
本专业培养具备创新创业思维和综合运用相关知识发现、分析和解决营销实际问

题，能够挖掘与满足消费者需求，具有一定的国际视野、创新意识、团队精神和沟通

技能，能在各类工商企业、事业单位等机构从事商业数据分析、商业策划与销售的德

智体美劳全面发展的高素质的应用型营销人才。毕业5年左右有获取中级职称的能力，

能成长为营销骨干或管理中坚人才。具体具备以下职业能力：

目标1（理论基础）：具有良好的社会科学基础理论，具备应用扎实的数学、现代

经济管理理论基础和专业知识。

目标2（职业能力）：具备综合运用所学理论和方法进行商业分析、商业策划与销

售等营销问题的调查、策划、实施、评估的能力。

目标3（个人发展）：能够适应数字经济新业态发展潮流，具备运用大数据思维分

析和解决营销问题的能力。

目标4（终身学习）：能够不断自主学习拓展自己的知识和能力，拥有自主学习和

终身学习的正确认识和能力。

四、毕业要求
本专业培养的毕业生应达到以下方面的知识和能力：

1.经济管理知识：掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本理论、基本知识；

并能够将其用于解决组织经营管理与市场营销等问题。

1.1掌握经济学的基本理论、知识。

1.2掌握管理科学的基本理论、知识。
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1.3掌握市场营销专业核心基础理论、知识。

2.问题分析：能够运用数据科学和营销专业领域知识，对相关行业的市场营销问

题进行识别和表达，并能够通过文献学习，分析和研究专业相关的复杂问题，以获得

有效结论。

2.1运用数学的基本原理对相关行业营销的问题进行建模、表达、分析，以获得有

效结论。

2.2能够运用市场营销及其他管理科学知识和技术，对相关行业的营销问题进行表

达、分析，以获得有效结论。

2.3具备文献资料检索的知识和能力，能够通过文献检索辅助分析营销问题，以获

得有效结论。

3.设计解决方案：掌握市场营销的STP、4P等分析方法，设计特定企业产品（或品

牌）的营销策划方案，或对现有的营销策划方案进行优化；

3.1针对营销问题，能够综合运用多学科知识对问题进行解决方案设计，在方案设

计中具有优选和创新设计方案的意识，并权衡所涉及的社会、健康、安全、法律、文

化以及环境等因素论证方案的可行性。

4.研究：具备运用大数据营销技术和方法对营销问题进行研究。能够实施研究方

案，获取、分析、解释和可视化展示数据，并能够通过信息综合分析得到合理有效的

结论。同时，掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定科学研究，具有一定的

批判性思维能力。

4.1训练应用市场营销知识的能力，综合运用所学知识，解决企业所面临的市场分

析、市场开发、产品销售及产品策划等实际营销问题。

5.使用现代工具：能够合理选择与使用恰当的技术、资源和信息技术工具，对营

销问题进行设计和仿真，并能够理解和分析相关工具、技术对于解决营销问题存在的

优势和局限性。

5.1能够合理选择与使用数据科学与信息技术以及计算机、程序语言、纸质与电子

文献等工具和资源，正确预测与分析营销问题。

6.环境与可持续发展：熟悉市场营销领域有关的企业社会责任与可持续发展等方

面的方针政策、法律法规，能够理解和评价针对市场营销领域复杂问题的实践对环境、

社会可持续发展的影响。

6.1知晓和理解环境保护和可持续发展的理念和内涵，在专业管理实践中有保护环

境和可持续发展的意识。

6.2能够站在环境和社会可持续发展的角度思考市场营销实践的可持续性，评价管

理实践中可能对环境、社会造成的损害和隐患。

7.职业规范：具有人文社会科学素养、社会责任感，能够在营销实践中理解并遵

守营销从业人员的职业道德和规范，履行责任。

7.1掌握与市场营销实践相关的人文、历史、环境、法律、安全、伦理等知识，具

有良好的人文社会科学素养，树立正确的世界观、人生观和价值观，理解个人与社会

的关系，了解中国国情。

7.2能够在市场营销实践中理解并遵守营销从人员的职业道德和行为规范，具有法

律意识。

8.个人与团队：具有良好的团队合作精神，能够在多学科背景下的团队中承担个
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体、团队成员以及负责人的角色。

8.1具有团队合作精神，能够积极参与团队讨论、与团队成员协作共同达成工作目

标。

8.2能够在多学科组成的团队中承担负责人角色，促进团队成员的沟通协调；或承

担成员角色，完成个体工作。

9.沟通：能够通过撰写报告和方案、陈述发言、答辩等方式准确表达专业见解，

能与业界同行、相关专业人员及社会公众进行有效沟通与交流，具有良好的文字与口

头表达能力，熟练掌握一门外语，能在跨文化背景下进行沟通和交流。

9.1能够通过撰写报告、陈述发言、撰写设计文稿、答辩等方式准确而有效地表达

专业见解，具有良好的文字与口头表达能力。

9.2能够正确理解市场营销与相关专业之间的关系，具有与业界同行、相关专业人

员及社会公众良好的沟通与交流能力。

9.3具备一定的国际视野，掌握外语听、说、读、写能力，能够在跨文化背景下进

行沟通和交流。

10.终身学习：能持续跟踪了解本学科的理论前沿及发展动态；能正确认识自主学

习和终身学习的重要性，具有自主学习和终身学习的意识，并具有不断学习和适应发

展的能力。

10.1理解终身学习的重要性，具有自主学习和终身学习的意识。

10.2具有自主学习和适应发展的能力，适应持续的职业发展。

五、毕业要求对培养目标的支撑矩阵
毕业要求 理论基础 职业能力 个人发展 终身学习

1.经济管理

知识
√ √

2.问题分析 √ √

3.设计解决

方案
√ √

4.研究 √ √ √ √

5.使用现代

工具
√ √ √

6.环境与可

持续发展
√ √

7.职业规范 √

8.个人与团

队
√

9.沟通 √

10.终身学习 √ √ √

六、课程计划与毕业要求的对应矩阵
毕业要求 分解指标 支撑课程

1.经济管理知识：掌握管理学、经

济学和现代市场营销学的基本理

论、基本知识；并能够将其用于解

决组织经营管理与市场营销等问

题。

1.1掌握经济学的基本理论、知识。
宏观经济学B

微观经济学B

1.2掌握管理科学的基本理论、知

识。

管理学

会计学

人力资源管理
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毕业要求 分解指标 支撑课程

1.3掌握市场营销专业核心基础理

论、知识。

创业管理

服务营销

公共关系学

广告学（校企合作课程）

品牌管理（双语教学）

市场调查与预测

市场营销学

网络营销（挑战性学习课程）

消费者行为学

销售管理

营销策划

商务谈判（校企合作课程）

2.问题分析：能够运用数据科学和

营销专业领域知识，对相关行业的

市场营销问题进行识别和表达，并

能够通过文献学习，分析和研究专

业相关的复杂问题，以获得有效结

论。

2.1运用数学的基本原理对相关行

业营销的问题进行建模、表达、分

析，以获得有效结论。

概率论

线性代数B

高等数学C2

高等数学C1

市场调查与预测

统计学

2.2能够运用市场营销及其他管理

科学知识和技术，对相关行业的营

销问题进行表达、分析，以获得有

效结论。

毕业设计（论文）

毕业实习

宏观经济学B

会计学

企业顶岗实习

商务谈判实训

市场营销学

微观经济学B

专业实习1

专业实习2

2.3具备文献资料检索的知识和能

力，能够通过文献检索辅助分析营

销问题，以获得有效结论。

大学英语1

大学英语2

大学英语3

大学英语4

毕业实习

企业顶岗实习

写作与沟通1

写作与沟通2
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毕业要求 分解指标 支撑课程

3.设计解决方案：掌握市场营销的

STP、4P等分析方法，设计特定企

业产品（或品牌）的营销策划方案，

或对现有的营销策划方案进行优

化；

3.1针对营销问题，能够综合运用

多学科知识对问题进行解决方案

设计，在方案设计中具有优选和创

新设计方案的意识，并权衡所涉及

的社会、健康、安全、法律、文化

以及环境等因素论证方案的可行

性。

毛泽东思想和中国特色社会主义

理论体系概论

线性代数B

高等数学C2

高等数学C1

毕业实习

创业管理

创业管理课程设计

服务营销

公共关系学

管理学

广告学（校企合作课程）

宏观经济学B

品牌管理（双语教学）

人力资源管理

商务谈判实训

网络营销（挑战性学习课程）

微观经济学B

销售管理

营销策划课程设计

4.研究：具备运用大数据营销技术

和方法对营销问题进行研究。能够

实施研究方案，获取、分析、解释

和可视化展示数据，并能够通过信

息综合分析得到合理有效的结论。

同时，掌握文献检索、资料查询的

基本方法，具有一定科学研究，具

有一定的批判性思维能力。

4.1训练应用市场营销知识的能

力，综合运用所学知识，解决企业

所面临的市场分析、市场开发、产

品销售及产品策划等实际营销问

题。

毕业实习

创业管理课程设计

服务营销

广告学（校企合作课程）

企业顶岗实习

企业经营模拟实验

商务谈判实训

市场调查与预测实验

营销策划课程设计

营销模拟实验

专业实习1

专业实习2

商务谈判（校企合作课程）

5.使用现代工具：能够合理选择与

使用恰当的技术、资源和信息技术

工具，对营销问题进行设计和仿

真，并能够理解和分析相关工具、

技术对于解决营销问题存在的优

势和局限性。

5.1能够合理选择与使用数据科学

与信息技术以及计算机、程序语

言、纸质与电子文献等工具和资

源，正确预测与分析营销问题。

Python程序设计实验

企业经营模拟实验

商务智能与数据挖掘

市场调查与预测实验

数据分析与可视化

统计学实验

营销模拟实验

营销数据分析实验

6.环境与可持续发展：熟悉市场营

销领域有关的企业社会责任与可

持续发展等方面的方针政策、法律

法规，能够理解和评价针对市场营

销领域复杂问题的实践对环境、社

6.1知晓和理解环境保护和可持续

发展的理念和内涵，在专业管理实

践中有保护环境和可持续发展的

意识。

毛泽东思想和中国特色社会主义

理论体系概论

习近平新时代中国特色社会主义

思想概论

毕业实习
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毕业要求 分解指标 支撑课程

会可持续发展的影响。

6.2能够站在环境和社会可持续发

展的角度思考市场营销实践的可

持续性，评价管理实践中可能对环

境、社会造成的损害和隐患。

形势与政策1

形势与政策2

形势与政策3

形势与政策4

形势与政策5

形势与政策6

形势与政策7

形势与政策8

毕业设计（论文）

毕业实习

市场营销专业认知

7.职业规范：具有人文社会科学素

养、社会责任感，能够在营销实践

中理解并遵守营销从业人员的职

业道德和规范，履行责任。

7.1掌握与市场营销实践相关的人

文、历史、环境、法律、安全、伦

理等知识，具有良好的人文社会科

学素养，树立正确的世界观、人生

观和价值观，理解个人与社会的关

系，了解中国国情。

马克思主义基本原理

毛泽东思想和中国特色社会主义

理论体系概论

思想道德与法治

习近平新时代中国特色社会主义

思想概论

形势与政策1

形势与政策2

形势与政策3

形势与政策4

形势与政策5

形势与政策6

形势与政策7

形势与政策8

中国近现代史纲要

中华民族共同体概论

国家安全教育

公共关系学

营销伦理



7

毕业要求 分解指标 支撑课程

7.2能够在市场营销实践中理解并

遵守营销从人员的职业道德和行

为规范，具有法律意识。

马克思主义基本原理

毛泽东思想和中国特色社会主义

理论体系概论

思想道德与法治

习近平新时代中国特色社会主义

思想概论

形势与政策1

形势与政策2

形势与政策3

形势与政策4

形势与政策5

形势与政策6

形势与政策7

形势与政策8

计算思维与人工智能导论（管文

版）

毕业实习

创业管理

公共关系学

商务谈判实训

市场调查与预测

销售管理

营销策划

专业实习1

专业实习2

8.个人与团队：具有良好的团队合

作精神，能够在多学科背景下的团

队中承担个体、团队成员以及负责

人的角色。

8.1具有团队合作精神，能够积极

参与团队讨论、与团队成员协作共

同达成工作目标。

大学体育1

大学体育2

大学体育3

大学体育4

军事理论

毕业实习

创业管理

商务谈判实训

市场调查与预测

专业实习1

专业实习2

商务谈判（校企合作课程）

8.2能够在多学科组成的团队中承

担负责人角色，促进团队成员的沟

通协调；或承担成员角色，完成个

体工作。

毕业实习

创业管理

企业顶岗实习

商务谈判实训

专业实习1

专业实习2

9.沟通：能够通过撰写报告和方

案、陈述发言、答辩等方式准确表

达专业见解，能与业界同行、相关

专业人员及社会公众进行有效沟

通与交流，具有良好的文字与口头

表达能力，熟练掌握一门外语，能

9.1能够通过撰写报告、陈述发言、

撰写设计文稿、答辩等方式准确而

有效地表达专业见解，具有良好的

文字与口头表达能力。

公共关系学

商务谈判实训

市场调查与预测实验

营销策划

营销策划课程设计

商务谈判（校企合作课程）
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毕业要求 分解指标 支撑课程

在跨文化背景下进行沟通和交流。

9.2能够正确理解市场营销与相关

专业之间的关系，具有与业界同

行、相关专业人员及社会公众良好

的沟通与交流能力。

毕业实习

创业管理

公共关系学

销售管理

专业实习1

专业实习2

商务谈判（校企合作课程）

9.3具备一定的国际视野，掌握外

语听、说、读、写能力，能够在跨

文化背景下进行沟通和交流。

大学英语1

大学英语2

大学英语3

大学英语4

10.终身学习：能持续跟踪了解本

学科的理论前沿及发展动态；能正

确认识自主学习和终身学习的重

要性，具有自主学习和终身学习的

意识，并具有不断学习和适应发展

的能力。

10.1理解终身学习的重要性，具有

自主学习和终身学习的意识。

形势与政策1

形势与政策2

形势与政策3

形势与政策4

形势与政策5

形势与政策6

形势与政策7

形势与政策8

创业管理

职业生涯规划与就业创业指导1

职业生涯规划与就业创业指导2

10.2具有自主学习和适应发展的

能力，适应持续的职业发展。

大学体育1

大学体育2

大学体育3

大学体育4

大学英语1

大学英语2

大学英语3

大学英语4

形势与政策1

形势与政策2

形势与政策3

形势与政策4

形势与政策5

形势与政策6

形势与政策7

形势与政策8

七、核心课程与主要实践性教学环节
（一）核心课程：市场营销学、营销策划、市场调查与预测、营销数据分析与处

理、营销决策模型、网络营销和大数据营销。

（二）主要实践性教学环节：营销策划课程设计、统计学实验、商务谈判实训、

营销模拟实验、创业管理课程设计、市场调查与预测实验、商务智能与数据挖掘、专

业实习Ⅰ-Ⅱ、营销数据分析实验、企业经营模拟实验、企业顶岗实习、毕业实习和毕

业设计。

八、课程先修后修关系图
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九、学分修读要求
毕业总学分不低于160学分。其中，通识必修课程46学分，通识选修课程5学分，

学科基础课程36.5学分，专业教育课程25学分，实践教学课程39.5学分，多元化教育

课程8学分。

十、教学进程计划表

课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

通

识

必

修

课

程

思

想

政

治

理

论

课

程

000060 中国近现代史纲要 通识必修必修 3 48 40 8 1
必

修

马克思

主义学

院

000052 形势与政策1 通识必修必修
0.2

5
8 8 1

必

修

马克思

主义学

院

000199 国家安全教育 通识必修必修 1 16 12 0 4 1
必

修

马克思

主义学

院

000053 形势与政策2 通识必修必修
0.2

5
8 8 2

必

修

马克思

主义学

院

000042 思想道德与法治 通识必修必修 3 48 40 8 2
必

修

马克思

主义学

院

000198 中华民族共同体概论 通识必修必修 2 32 24 0 8 2
必

修

马克思

主义学

院
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

000035 马克思主义基本原理 通识必修必修 3 48 40 8 3
必

修

马克思

主义学

院

000054 形势与政策3 通识必修必修
0.2

5
8 8 3

必

修

马克思

主义学

院

000036
毛泽东思想和中国特色社

会主义理论体系概论
通识必修必修 3 48 40 8 4

必

修

马克思

主义学

院

000055 形势与政策4 通识必修必修
0.2

5
8 8 4

必

修

马克思

主义学

院

000056 形势与政策5 通识必修必修
0.2

5
8 8 5

必

修

马克思

主义学

院

000049
习近平新时代中国特色社

会主义思想概论
通识必修必修 3 48 40 8 6

必

修

马克思

主义学

院

000057 形势与政策6 通识必修必修
0.2

5
8 8 6

必

修

马克思

主义学

院

000058 形势与政策7 通识必修必修
0.2

5
8 8 7

必

修

马克思

主义学

院

000059 形势与政策8 通识必修必修
0.2

5
8 0周 8

必

修

马克思

主义学

院

四

史

教

育

000040 社会主义发展史 通识必修必修 1 16 16 1
选

修

马克思

主义学

院

000061 中共党史 通识必修必修 1 16 16 1
选

修

马克思

主义学

院

000062 新中国史 通识必修必修 1 16 16 1
选

修

马克思

主义学

院

000063 改革开放史 通识必修必修 1 16 16 1
选

修

马克思

主义学

院

要求学分：1

要求学分：21 要求子模块数：1

大

学

英

语

课

程

000011 大学英语1 通识必修必修 3 48 48 1
必

修

外国语

学院

000012 大学英语2 通识必修必修 3 48 48 2
必

修

外国语

学院

大

学
000130 英语演讲 通识必修必修 2 32 32 3,4

选

修

外国语

学院
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

英

语

3、

大

学

英

语

4、

高

阶

替

换

课

程

000129 通用学术英语 通识必修必修 2 32 32 3,4
选

修

外国语

学院

000180 职场英语 通识必修必修 2 32 32 3,4
选

修

外国语

学院

000131 跨文化交际 通识必修必修 2 32 32 3,4
选

修

外国语

学院

000013 大学英语3 通识必修必修 2 32 32 3
选

修

外国语

学院

000186 高阶英语 3（雅思） 通识必修必修 2 32 32 0 0 3,4
选

修

外国语

学院

000185 高阶英语 2（考研） 通识必修必修 2 32 32 0 0 3,4
选

修

外国语

学院

000182 中国文化英译 通识必修必修 2 32 32 3,4
选

修

外国语

学院

000181 科技英语翻译 通识必修必修 2 32 32 3,4
选

修

外国语

学院

000184 高阶英语 1（六级） 通识必修必修 2 32 32 0 0 3,4
选

修

外国语

学院

000183 国际工程管理英文写作 通识必修必修 2 32 32 3,4
选

修

外国语

学院

000014 大学英语4 通识必修必修 2 32 32 4
选

修

外国语

学院

要求学分：4

学生在未通过大学英语四级考试 （CET-4）之前，需按照所处学期修读该学期开设的大学

英语 1-4 课程。学生在通过大学英语四级考试（CET-4）之后有三类选择：（1）继续修读

相应学期的大学英语 1-4 课程；（2）凭借英语等级考试成绩申请认定课程成绩和学分（具

体认定办法见相应文件）；（3）按需修读高阶替换课程，并用此类课程的成绩和学分替换

大学英语 1-4 的成绩和学分（具体替换办法见 相应文件）。

要求学分：10 要求子模块数：1

大

学

体

育

课

程

000004 大学体育1 通识必修必修 1 36 36 1
必

修
体育部

000005 大学体育2 通识必修必修 1 36 36 2
必

修
体育部

000006 大学体育3 通识必修必修 1 36 36 3
必

修
体育部

000007 大学体育4 通识必修必修 1 36 36 4
必

修
体育部

大

学

生

体

质

测

试

000096 体测1 通识必修必修 0 0 0 0 0 1
必

修
体育部

000097 体测2 通识必修必修 0 0 0 0 0 3
必

修
体育部

000098 体测3 通识必修必修 0 0 0 0 0 5
必

修
体育部

000099 体测4 通识必修必修 0 0 0 0 0 7
必

修
体育部

要求学分：无

要求学分：4
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

思维模

块课程

000231
计算思维与人工智能导论

（管文版）
通识必修必修 2 32 24 8 1

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

000044 创新思维与方法 通识必修必修 1 16 16 2
必

修

商学院

（数字

经济学

院）

000228
写作与沟通1（结构性思

维）
通识必修必修 1 16 16 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

000229
写作与沟通2（批判性思

维）
通识必修必修 1 16 16 4

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

要求学分：5

其他通

识必修

课

001029
职业生涯规划与就业创业

指导1
通识必修必修 1 18 18 1

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

000003 大学生心理健康教育 通识必修必修 2 32 20 12 2
必

修

学生工

作部

（处）

000034 军事理论 通识必修必修 2 36 28 8 2
必

修
武装部

000114
职业生涯规划与就业创业

指导2
通识必修必修 1 20 20 6

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

要求学分：6

要求学分：46 要求子模块数：5

学

科

基

础

课

程

数学与

自然科

学基础

课程

000107 高等数学C1

数学与自

然科学基

础课程

必修 4 64 64 1
必

修

数学与

计算科

学学院

000051 线性代数B

数学与自

然科学基

础课程

必修 2 32 32 2
必

修

数学与

计算科

学学院

000069 高等数学C2

数学与自

然科学基

础课程

必修 4 64 64 2
必

修

数学与

计算科

学学院

000022 概率论

数学与自

然科学基

础课程

必修 2 32 32 3
必

修

数学与

计算科

学学院

要求学分：12
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

专业类

基础课

程

050089 管理学
专业类基

础课程
必修 2 32 32 1

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050273 微观经济学B
专业类基

础课程
必修 2.5 40 40 1

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050097 宏观经济学B
专业类基

础课程
必修 2 32 32 2

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050182 人力资源管理
专业类基

础课程
必修 2 32 32 2

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050010 Python程序设计
专业类基

础课程
必修 2.5 40 40 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050259 统计学
专业类基

础课程
必修 2.5 40 40 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050047 创业管理
专业类基

础课程
必修 2 32 32 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050078 公共关系学
专业类基

础课程
必修 1 16 16 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050284 消费者行为学
专业类基

础课程
必修 2 32 32 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050443 商务谈判（校企合作课程）
专业类基

础课程
必修 2 32 32 4

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050085 管理信息系统
专业类基

础课程
必修 2 32 32 4

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050151 客户关系管理
专业类基

础课程
必修 2 32 32 5

必

修

商学院

（数字

经济学

院）
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

要求学分：24.5

要求学分：36.5 要求子模块数：2

专

业

教

育

课

程

专业核

心课程

050220 市场营销学
专业核心

课程
必修 2 32 32 2

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050301 营销策划
专业核心

课程
必修 2 32 32 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050217 市场调查与预测
专业核心

课程
必修 2 32 32 4

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050303 营销决策模型
专业核心

课程
必修 2 32 32 5

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050307 营销数据分析与处理
专业核心

课程
必修 2 32 32 5

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050268
网络营销（挑战性学习课

程）

专业核心

课程
必修 2 32 32 5

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050052 大数据营销
专业核心

课程
必修 2 32 32 6

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

要求学分：14

专业限

选课程

050103 会计学
专业限选

课程
专业限选2 32 32 2

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050170 企业形象策划
专业限选

课程
专业限选2 32 32 3

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050249 数字经济概论
专业限选

课程
专业限选1 16 16 3

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050092 广告学（校企合作课程）
专业限选

课程
专业限选2 32 32 4

选

修

商学院

（数字

经济学

院）
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

050159 品牌管理（双语教学）
专业限选

课程
专业限选2 32 32 4

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050197 商务智能与数据挖掘
专业限选

课程
专业限选2 32 32 4

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050057 电子商务
专业限选

课程
专业限选2 32 32 4

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050304 营销伦理
专业限选

课程
专业限选2 32 32 5

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050321 智慧营销
专业限选

课程
专业限选2 32 32 5

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050285 销售管理
专业限选

课程
专业限选1 16 16 6

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050049 促销管理
专业限选

课程
专业限选1 16 16 6

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050067 服务营销
专业限选

课程
专业限选2 32 32 6

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050289 新媒体营销
专业限选

课程
专业限选1 16 16 6

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050227 数据分析与可视化
专业限选

课程
专业限选2 32 32 6

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050306 营销渠道管理
专业限选

课程
专业限选2 32 32 6

选

修

商学院

（数字

经济学

院）

要求学分：11

要求学分：25 要求子模块数：2
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

实

践

教

学

课

程

不计学

分课程

000092 劳动教育1
不计学分

课程
必修 0 16 0周 1

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

000109 新生入学教育
不计学分

课程
必修 0 32 0周 1

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

000108 军事技能
不计学分

课程
必修 0 32 0周 1

必

修

党委武

装部

000093 劳动教育2
不计学分

课程
必修 0 16 0周 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

要求学分：无

专创融

合模块

050221 市场营销专业认知
专创融合

模块
必修 0.5 8 8 1

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050048 创业管理课程设计
专创融合

模块
必修 1 16 1周 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

要求学分：1.5

独立设

置的实

验课程

050012 Python程序设计实验

独立设置

的实验课

程

必修 1 16 16 3
必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050260 统计学实验

独立设置

的实验课

程

必修 0.5 8 8 3
必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050305 营销模拟实验

独立设置

的实验课

程

必修 1 16 16 4
必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050196 商务谈判实训

独立设置

的实验课

程

必修 1 16 16 4
必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050200 商务智能与数据挖掘实验

独立设置

的实验课

程

必修 1 16 16 4
必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050218 市场调查与预测实验

独立设置

的实验课

程

必修 1 16 16 4
必

修

商学院

（数字

经济学

院）
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

050416 营销数据分析实验

独立设置

的实验课

程

必修 2 32 32 5
必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050164 企业经营模拟实验

独立设置

的实验课

程

必修 2 32 32 6
必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050228 数据分析与可视化实验

独立设置

的实验课

程

必修 0.5 8 8 6
必

修

商学院

（数字

经济学

院）

要求学分：10

集中性

实践环

节

050302 营销策划课程设计
集中性实

践环节
必修 1 16 16 3

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050327 专业实习1
集中性实

践环节
必修 2 32 2周

4-

夏

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050328 专业实习2
集中性实

践环节
必修 2 32 2周

6-

夏

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050448 企业顶岗实习
集中性实

践环节
实践 9 132

12

周
7

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050023 毕业设计（论文）
集中性实

践环节
必修 8 160

10

周
8

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

050025 毕业实习
集中性实

践环节
必修 6 96 6周 8

必

修

商学院

（数字

经济学

院）

要求学分：28

要求学分：39.5 要求子模块数：4

多

元

化

教

育

课

程

专业任

选

050349 国际化视野 专业任选专业任选2 32 32 3
选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050348 涉外贸易实务 专业任选专业任选2 32 32 3
选

修

商学院

（数字

经济学

院）
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

050181 人力资源法律法规 专业任选专业任选2 32 32 4
选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050263 网店运营 专业任选专业任选2 32 32 4
选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050530 习近平经济思想概论 专业任选专业任选2 32 32 0 0 5
选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050027 财务报表分析 专业任选专业任选2 32 32 5
选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050394 生产运作管理 专业任选专业任选2 32 32 5
选

修

商学院

（数字

经济学

院）

000102 金融产品营销 专业任选专业任选2 32 32 6
选

修

商学院

（数字

经济学

院）

050082 管理沟通 专业任选专业任选2 32 32 6
选

修

商学院

（数字

经济学

院）

要求学分：8

其他专

业的专

业核

心、限

选课程

要求学分：无

学校研

究生专

业课程

要求学分：无

学校高

能通识

课程

要求学分：无

创新创

业拓展

课程

要求学分：无

要求学分：8 要求子模块数：1

通

识

选

修

创新精

神与创

业实践

模块

要求学分：1
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

课

程

艺

术

修

养

与

审

美

体

验

模

块

美

学

和

艺

术

史

论

类

要求学分：无

艺

术

鉴

赏

和

评

论

类

要求学分：无

艺

术

体

验

和

实

践

类

要求学分：无

要求学分：2 要求子模块数：3

通

识

选

修

课

程

限

选

模

块

自

然

科

学

与

技

术

工

程

模

块

要求学分：无

文

史

经

典

与

社

会

科

学

模

块

要求学分：无

要求学分：2 要求子模块数：2
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课程模块 课程代码 课程名称 课程类别课程性质
学

分

总

学

时

理

论

学

时

实

验

学

时

实

践

学

时

开

课

学

期

是

否

必

修

开课部

门

要求学分：5 要求子模块数：3

通识选修课程分为创新精神与创业实践模块、艺术修养与审美体验模块、自然科学与技术工程模块、

文史经典与社会科学模块四大模块课程，每个模块由各学院（部）建设的一系列通识课程组成。全

校所有学生均需按如下要求选修5个学分：从创新精神与创业实践模块选修1个学分；从艺术修养与

审美体验模块选修2个学分；且需要覆盖美学和艺术史类、艺术鉴赏和评论类、艺术体验和实践类

三个类别中的二类；从其余两个模块选修2个学分。

要求学分：160 要求子模块数：6

主管校长：周娅 教务处长：欧阳宁

学院院长：张发明 学院副院长：花均南 专业负责人：郑仕勇

备注：★表示核心课程，▲表示主要实践环节

十一、培养计划学时、学分统计表
课程模块 课程性质 学时数 学时比例% 学分数 学分比例 %

通识必修课程

思想政治

理论课程

必修 352 12.95 20 12.50

四史教育 必修 16 0.59 1 0.63

大学英语

课程

必修 96 3.53 6 3.75

大学英语

3、大学英

语4、高阶

替换课程

必修 64 2.35 4 2.50

大学体育

课程

必修 144 5.30 4 2.50

大学生体

质测试
必修 0 0.00 0 0.00

思维模块课程 必修 80 2.94 5 3.13

其他通识必修课 必修 106 3.90 6 3.75

学科基础课程

数学与自然科学基础课

程
必修 192 7.06 12 7.50

专业类基础课程 必修 392 14.42 24.5 15.31

专业教育课程
专业核心课程 必修 224 8.24 14 8.75

专业限选课程 专业限选 176 6.48 11 6.88

实践教学课程

不计学分课程 必修 96 3.53 0 0.00

专创融合模块 必修 24 0.88 1.5 0.94

独立设置的实验课程 必修 160 5.89 10 6.25

集中性实践环节
必修 336 12.36 19 11.88

实践 132 4.86 9 5.63

多元化教育课程

专业任选 专业任选 128 4.71 8 5.00

其他专业的专业核心、

限选课程
0 0.00 0 0.00

学校研究生专业课程 0 0.00 0 0.00

学校高能通识课程 0 0.00 0 0.00

创新创业拓展课程 0 0.00 0 0.00

通识选修课程

创新精神与创业实践模

块
0 0.00 0 0.00

艺术修养

与审美体

美学和艺

术史论类
0 0.00 0 0.00
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课程模块 课程性质 学时数 学时比例% 学分数 学分比例 %

验模块 艺术鉴赏

和评论类
0 0.00 0 0.00

艺术体验

和实践类
0 0.00 0 0.00

通识选修

课程限选

模块

自然科学

与技术工

程模块

0 0.00 0 0.00

文史经典

与社会科

学模块

0 0.00 0 0.00

合计 2718 100 160 100

学分比例：必修课程学分占总学分的 81.88% 选修课程学分占总学分的 18.12%

温馨提示：专业培养方案在实际运行中会存在微调的情况，最终解释权归属本学院专业负责人与教学办。

打印日期：2026-05-10
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